MEDUNARODNI DAN CISCENJA OBALA 2026

Zajedno za obale bez otpada
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Tokom septembra, razliCite lokacije Sirom
Crne Gore povezala je ista ideja - da prostor
koji dijelimo ucinimo Cistijim i pokazemo da
briga o zivotnoj sredini pocinje upravo
tamo gdje zivimo. U okviru ovogodisnje
inicijative Clean Up Montenegro, volonteri,
ucenici, organizacije, institucije i lokalne
zajednice udruzili su snage u akcijama
¢is¢enja od Podgorice, Kolasina i Zabljaka
do Budve, Tivta i Tuza.
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VOLONTERA/KI AKCIJE CISCENJA TONA OTPADA

Revizija otpada

Analizirano Ve¢ godinama u okviru Clean Up

1 322 kOITI Montenegro akcija sprovodimo i reviziju
I otpada u skladu sa BreakFreeFromPlastic
ambalaze metodologijom, kojim biljezimo koje vrste

ambalaze i brendove najceSce nalazimo
medu otpadom u prirodi.
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Brand audit

Na ovogodi$njem uzorku top 5 brendova, Coca-Cola (161) je
identifikovana kao najzastupljenija robna marka, a slijede je
Knjaz Milos (126), Niksicko (85), Carlsberg grupa (72) i

Rosa(47). Brendovi koji su najvidljiviji na trziStu ne bi smjeli biti

medu najvidljivijima i u otpadu. Veli¢ina i trziSna moc¢ brenda
nose i vecu odgovornost.

Najveci zagadivaci u 2026.

Coca Cola Company

Knjaz Milo$ (Mattoni 1873)

Niksi¢ko pivo

Carlsberg Group

Rosa
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svim organizacijama, volonterima i partnerima koji su

svojim vremenom, trudom i posvecenoscu doprinijeli
ovogodisnjoj akciji!
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Thank you!

To all the organisations, volunteers and partners who

contributed their time, effort and dedication to this
year's campaign.
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